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nach Farbentwiirfen von Hermann Janiesch und seinem Team neu g

Hallenbad in Bad Nenndorf.
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Blau hilft denken, gelb sieht man sofort

Farben, sagt Hermann Janiesch, sind
eine Frage des Uberlebens. Er werde nie
vergessen, wie seine kleine Tochter {iber
eine griine Wiese rannte und weiter,
ohne zu bremsen, in einen Teich. Sie
ware fast ertrunken. Denn der Teich war
nicht als Wasseroberflache zu erkennen.
Darauf schwamm eine dicke Schicht
Entengriitze. Griin eben.

VON HANS WEIMANN

Normalerweise hitte seine
Tochter Wasser gesehen, blau
logisch. Farbe, erinnert Ja-
niesch, ist in unserer Umwelt
so selbstverstindlich, dass wir
deren  Wirkung gar nicht
mehr bewusst wahrneh

volution. Alle Staatenlenker
schreiten iiber rote Teppiche.
Purpur wagen Kénige. Und
Rot ist die Farbe der Liebe:
»Rote Lippen soll man kiis-
sen®, sang Cliff Richard. ,Er-
rotend folgt er ihren Spuren®,
heifit es bei Schiller.

Janiesch nennt einen einfa-

Janiesch muss es wissen,
denn er arbeitet damit. Ja-
niesch ist diplomierter Farb-
berater mit einem eigenen
Planungsbiiro in  Rinteln.
Farbberatung ist eine lingst
etablierte  wissenschaftliche
Disziplin.

Farbe ist Emotion. Und es
gelte die Richtige zu wecken,
je nach dem Ort, an dem man
sich befindet. Blau, sagt Ja-
niesch, hilft denken, sich kon-
zentrieren. Blau, wie der weite
Himmel. Janiesch entwickelte
den nach ihm benannten Co-
lor-Test, zu dem sechs- bis
elfjihrige ~ Schiller ~ gefragt
wurden, welche Farben sie be-
vo! en, welche sie ableh-
nen. Was Grundlage fiir die
farbliche  Gestaltung  von
Schulen und Klassenriumen
wurde.

Rot wiederum ist die
Alarmfarbe, die alles stoppt.
Ampeln machen sich diesen
psychologischen Effekt zunut-
ze. Janiesch hat auf seiner
Homepage das ,Wesen der
Farbe Rot* erldutert, ihren
kulturellen Hintergrund zu-
sammengefasst. Kaum ins In-
ternet gestellt, zeigen 9600
Klicks von Besuchern aus 73
Lindern ein Interesse, das
auch Janiesch iiberrascht hat.

Warum Rot ein eigener
Kosmos ist, die ilteste Farb-
bezeichnung in fast allen
Sprachen der Wel, zeigen ein
paar Stichworte: Rot ist die
Farbe des Blutes wie der Re-

chen Test: Studenten wurde
eine iunfe Frau gezeigt, nicht
iibermifiig attraktiv, aber auch
nicht hisslich und in unauffil-
liger Kleidung. Dann die Fra-
ge gestelly, wer diese Frau
zum Essen einladen wolle.
Niemand wollte. Spiiter wur-
de den Studenten dieselbe
Frau erneut prisentiert. Dies-
mal in einem roten Pullover.
Plotzlich wollten Studenten
50 Dollars investieren, nur um
mit dieser Frau essen gehen
zu diirfen.

Jede Farbe, erinnert Ja-
niesch, hat in der Natur eine
Funktion: ,Nehmen Sie eine
Erdbeere. Unreif, also unge-
niefibar, verschwindet sie im
griinen Blattwerk, man sieht
sie nicht. Reif, siiff, leuchtet
sie in grellem Rot, in deutli-

chem Kontrast zu den griinen
Blittern. Verdirbt sie, wird sie
unappetitlich braun®.

Hermann Janiesch hat zu-
niichst das Malerhandwerk ge-
lernt: ,,Ocker und Griinum-
bra, das war damals unsere
Farbwelt“. Dann hat er unter
anderem in Salzburg Farbpsy-
chologie studiert — einer Au-
fenstelle der Universitit in
Wien. Spiter wurde er Leiter
der Aufienstelle Niedersach-
sen des Instituts fiir Farben-
E_sychologic Dr. Heinrich

rieling. 1970 griindete Ja-
niesch sein eigenes Planungs-
biiro, in dem er noch heute
mit Ehefrau und Architektin
Dipl. Ing. Karin Janiesch titig
ist. Die Idee des Farhdesigns,
niimlich Farbe als emotionales
Erlebnis und Farbe als 4stheti-
sches Mittel zusammenge-
fithrt zu haben, also die dsthe-
tische Farbgestaltung mit psy-
chologischem  Hintergrund
und daraus eine Farbenbera-
tung fiir Architekten zu entwi-
ckeln, das ist der Verdienst
von Janiesch als einer der Pio-
niere dieser Disziplin.

. Sein erster grofier Auftrag
war Thyssen, der Neubau ei-
nes Kaltwalzwerkes bei Duis-
burg. Dass da plétzlich Werk-
hallen farbig gestaltet wurden,
war vor 50 Jahren eine Sensa-
tion.

Niemand zweifelt heute
mehr daran, dass Farben bei
Menschen Wirkung zeigen.
Im Gegenteil sagt Janiesch,
das Pendel schligt jetzt in die
andere Richtung: ,Da inter-

retieren Leute %inge in Far-

en, das ist esoterischer Ho-
kuspokus, der wissenschaftlich
unserios ist“.

Karin und Hermann Janiesch mit einem Farbentwurf fiir ein groBes

Mietshaus.

Der Traktor von Deutz-
Fahr in Griin mit weiflen Fel-
en, das war seine Idee, 1985
eiert. Inzwischen ein Mar-
kenzeichen. So wird er heute
noch gebaut.

Wias ist eigentlich die ideale
Farbe fiir ein Auto? Gelb er-
klirt Janiesch, weil in Experi-
menten nachgewiesen worden
ist, dass diese Farbe zuerst er-
kannt wird. Auferdem sieht
man Gelb auch bei Regen und
Nebel schneller als alle ande-
ren Farben.

Gestaltung mit Farbe, sagt
Janiesch, das ist kein riesiger
Aufwand, das ist die einfachste
und effektivste Methode Hiu-

ser und Ridume zu verindern.

Entwaurf fiir den Empfangsbereich des Landeskrankenhauses in Klagenfurt.

Und: Eine falsche Farbe kos-
tet dasselbe wie eine richtige
Farbe. Noch ein Aspekt:
Riumen lebt man, Farbe sieht
man den n Tag. Ein lau-
tes Radiom man %‘eiser dre-
hen, einen Raum, in dem es
stinkt, wieder verlassen. Far-
ben kann man sich nicht ent-
ziehen. Es sei denn, man
schliefit die Augen.

Man muss nicht weit fah-
ren, um Arbeiten von Janiesch
und seinem Team zu finden:
Die Farben der Fruchtsaftsilos
von Wesergold in Rinteln wa-
ren seine Idee, die Neugestal-
tung des Hallenbades in Bad
Nenndorf, die neue Volks-
bank in Obernkirchen.

Im Internet finden sich vie-
le weitere Projekte wie das
Rathaus in Lohne, das Klini-
kum in Detmold, die Klinik in
Saarlouis, das Seniorenzent-
rum Biinde, die Cafeteria der
Hamburg-Mannheimer-Ver-
sicherung, die Aufenfassade
des Kempinski-Hortels in Hei-
ligendamm.

Janiesch, inzwischen 76,

" will sich jetzt auf Senioren

und ihre Bediirfnisse konzent-
rieren und gestaltet vor allem

kenhiuser und Senioren-
heime. In der Werbung, bei
Produkten ist Farbgestaltung
selbstverstindlich, in Kran-
kenhéusern und Pflegeheimen
war das Neuland. ,Stellen Sie

sich vor, ein krankes Kind
wartet auf den Arzt, liegt im
Bett und schaut auf eine nack-
te Neonréhre vor einer wei-
Ben Zimmerdecke. Deprimie-
rend!“
So hat Janiesch gemeinsam
mit Professor Dr. Dieter Ho-
el von der Universitiit Bicle-
eld untersucht, wie Farbe von
ilteren Menschen wahrge-
nommen wird. Wichtigste Er-
kenntnis der Studie: Altere
Menschen wollen nicht durch
Kontraste verwirrt werden.
Im Pflegeheim in Steinber-
gen hilft das von Janiesch ge-
meinsam mit Architekt Wolf-

. gang Hein aus Obernkirchen

entwickelte Farbkonzept de-
menten Bewohnern sich zu
orientieren: ,,Die wissen, ich
wohne im Sonnenflur. Der ist
gelb. Oder im Wald. Der ist
€rﬁn“. Erstmals’ haben auch
Mitarbeiter des Pflegeheims
bei einem solchen Konzept
mitgewirkt und ihre Ideen
eingebracht.

Vor einem Jahr ist Janiesch
von Schaumburg in die Rin-
telner Innenstadt umgezogen,
in die Bickerstrafie. In ein ter-
racottafarbenes Haus. Es soll
nicht so bleiben, verspricht Ja-
niesch. Blau wiirde ihm gefal-
len. Das blaue Haus in der Bi-
ckerstrafie.

In den Biiroriumen domi-
nieren Schwarz und Weif},
was bewirke, dass Farbe um so
mehr auffillt: die rote Treppe,
die Kunst an den Winden.
Warhol, Beuys, Antes mit sei-
nen Kopfen, Tim und Stuppi
von Hergg, der geniale Zeicg-
ner Paul Flora, Horst Janssen.
Hlch brauche das um mich®,
sagt Janiesch. Ein Portriit von
ihm, eigenwillig abstrake, gibt
es auch. Gemalt hat es Ottmar
Alt und gab ihm den Titel:
Hermann, der Farbfritze®.

In der Bickerstrafie haben
auch die Eltern von Janiesch
gewohnt. Ein Bild des Rin-
telner Kunsterziehers Kurt
Bachmann erinnert daran: ein
Hasenstall im Garten hinterm
Haus. Es hiingt bei Janiesch in
der Kiiche. Im Alter, sagt er,
konzentriere er sich vor allem
auf die Grundlagen seines Be-
rufes. Deshalb hat er auf sei-
ner Homepage (www.ja-
niesch-farbenplanung.de)
auch eine Umfrage insulliert:
Anklicken, es dient der Wis-
senschaft.



